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移动广告投放现状
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移动互联网时代广告投放现状及问题

数字营销预算向移动端迁移
�

�
移动APP上百万

0
用户使用行为极其分散
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移动营销增速远超大盘，广告主预算向移动端倾斜
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移动APP上百万，用户注意力向移动端转移
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月活跃用户规模量级

​
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​
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TOP 100 APP用户使用时长（万小时）

8607542.6

10535606.3
l l

！ 如何找到最佳的用户触达载体是广告主/广告公司面临的问题
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用户使用行为裂变，如何精准定义受众人群

受众人群人口属性

受众人群设备属性

受众人群行为偏好

受众人群主观意识

？

？

？

？



17/4/21 8实时分析驱动用户资产成长

© Analysys 易观 www.analysys.cn

PART 2

易观万像数据来源与算法
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易观的数据资源

终端覆盖 产品覆盖 用户覆盖

累计终端覆盖：18.2亿 监测APP数量：178万+ MAU：4.42亿 DAU：5800万

人群画像 行为特征 消费场景

Ø 年龄
Ø 性别
Ø 职业
Ø 婚育状况
Ø 资产状况
Ø 消费水平
Ø 常住地
Ø 人群特征

Ø 设备类型
Ø 品牌
Ø 机型
Ø 价格区间
Ø 屏幕尺寸
Ø 网络制式
Ø 运营商
Ø 摄像头画质

Ø 产品规模分析
Ø 基础运营数据
Ø 用户转化分析
Ø 用户构成分析
Ø 用户竞争分析
Ø 应用分析模型

领域覆盖：279个

6大类指标体系，20个基
础指标与数百个创新指标

标签类型：7600个

Ø 家庭生活
Ø 娱乐社交
Ø 购物消费
Ø 运动健康
Ø 工作/商务
Ø 旅游出行
Ø 学习教育

地理位置

Ø 领域偏好度TGI
• 20多个一级领域
• 279个二级领域

Ø 应用偏好度TGI
• 3万+应用
• 1万+游戏

Ø 兴趣偏好度TGI
• 细分功能
• 内容分类
• 商品分类
• 品牌分类

Ø 国家级别定位
Ø 省份级别定位
Ø 城市级别定位
Ø 商圈级别定位
Ø 地理围栏定位
Ø POI定位
Ø LBS轨迹

数据基础资源 日处理数据总量
30T

数据合作伙伴
1000+个

数据存储容量
5.8PB

每秒处理数据
50万条

实时数据处理
5秒内展示
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SDK嵌入概况

SDK合作厂商已覆盖各类APP共1000余家，设备嵌入量日益增加，领域分布日趋均匀

工具类

13%

视频类

12%

新闻阅读

10%

音乐类

9%
生活服务

9%

教育类

6%

金融类

5%

电台类

6%

游戏类

6%

汽车类

5%

电商类

4%

医疗健康

5%

母婴类

3%

旅游类

3%

社交类

2%

其他

4%

工具类 视频类 新闻阅读 音乐类 生活服务 教育类 金融类 电台类

游戏类 汽车类 电商类 医疗健康 母婴类 旅游类 社交类 其他

1303 2484
3798

5121 5886 6321
7787

12023

15347

19419

27816

35856

44211
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动
态
加
权

行业/领域权重库

设备品牌/操作系统/运营商权重库

人口自然属性权重库

网民总体规模 • 根据CNNIC公布的移动互联网网民总体规模结合易观监测的网民规模发展趋
势，对数据权重进行校准

• 为保证数据在推总过程中符合互联网用户总体结构（地域、性别、年龄比例），
根据CNNIC公布的移动互联网网民情况每半年对数据权重进行较准

• 根据用户的日常APP使用行为（浏览APP类型、使用次数、使用时长等）确定用
户对各领域APP的使用偏好，作为用户画像标签的基础

• 在数据放大的过程中不夸大某些领域的使用行为，利用领域权重对各领域的规模
进行限定

• 通过对IOS系统用户与Android系统用户进行比例限制，保证各领域高中低端用户
比例稳定

• 按照设备品牌在市场中的存量分布进行加权
• 三大运营商用户分布进行加权

eAMP分层加权
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易观万像数据处理流程

移动设备监测SDK

移动应用监测SDK

数据采集 大数据系统

设备基本信息

APP运行信息

APP安装卸载

受众识别信息

APP使用信息

受众操作偏好

易观万像

（移动用户分析）

离线计算

在线计算

受众规模指标

日均规模指标

受众粘性指标

受众分时行为指标

设备使用特征指标

行为偏好标签

人口统计学标签

意识形态标签
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用户标签：用户数字化管理的基础

6

1

3

300+

2

4

领域偏好度TGI
• 20多个一级领域
• 279个二级领域
应用偏好度TGI
• 3万多应用
• 1万多游戏

行为特征

家庭生活
娱乐社交
购物消费
运动健康
工作/商务
旅游出行
学习教育

消费场景

品牌
型号
品类
价格

设备画像

年龄
性别
职业

婚育状况

人群画像

国家级别定位
省份级别定位
城市级别定位
商圈级别定位
地理围栏定位

POI定位
LBS轨迹

地理位置

广告行业
金融行业
快消行业
汽车行业

……

行业标签

资产状况
消费水平
常住地
人群特征

兴趣偏好度TGI
• 功能偏好
• 内容偏好
• 商品偏好
• 品牌偏好

5 摄像头
屏幕尺寸
网络制式
运营商
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行为偏好TGI标签算法

基础数据 指标选择 TGI指标计算

• 设备识别
• 设备信息
• LBS/IP
• 应用安装/卸载
• 打开/关闭

• APP使用次数
• APP使用时长
• 领域累积次数
• 领域累积时长
• 领域安装APP数
• 功能累积时长
• 功能累积次数
• 功能安装APP数

• 领域偏好TGI（279个细分领域）
• APP偏好TGI
• 功能偏好TGI

TGI：Target Group Index（目标群体指数）

• 用户的领域偏好TGI=用户使用某领域的偏好系数/该领域所有用户的平均偏好系数*100%

• 用户的功能偏好TGI=用户使用某功能的偏好系数/该功能所有用户的平均偏好系数*100%

• 用户的APP偏好TGI=用户使用某APP的偏好系数/该APP所有用户的平均偏好系数*100%
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易观用户TGI标签体系（客观行为偏好标签）

0 5 10 15 20 25 30 35 40
美业服务

外文输入法
微视频

传输工具
综合阅读
养生保健
时尚资讯
游戏平台
汽车品牌
孕婴管理
婚恋交友

电子书
学习工具
职业教育
医疗学术

时钟/闹钟/计时器
微商

商务社交
商务办公其它

招聘求职
体育资讯
视频直播
服装百货

邮箱
智能家居
账务管理

旅游攻略/UGC类
条码二维码

电子产品
问诊

网址导航
期刊杂志
商旅服务
酒店预订
食品电商

挂号
汽车后服务

财经资讯

人群领域偏好TGI标签偏好分类 偏好 领域TGI标签 APP标签（TGI） 偏好分类 偏好 领域TGI标签 APP标签（TGI）
阅读 21 2600 婚恋 3 186
视频 12 792 交友 3 205
音乐 7 442 社区 3 9

有声读物 2 247 社交 14 1321
军事 2 14 应试教育 2 175
小说 2 827 学习交流 3 252
星座 1 107 职业教育 1 152
动漫 1 59 外语教育 1 622
新闻 1 646 儿童教育 3 1079
财经 2 28 股票 1 346
科技 1 20 保险 1 19
知识 2 7 稳健投资 2 636
体育 4 95 高收益 3 264
购物 16 847 健康 13 1759

折扣优惠 5 311 医疗 7 515
品牌 3 121 服装 1 22
房产 2 58 饮食 4 127
高端 7 214 居住 3 70
奢侈品 2 47 居家 11 689
购车 4 88 出行 14 977
运动 5 753
旅游 6 256

97 8579 93 9425

内容偏好

社会偏好

学习偏好

投资偏好

媒体偏好

消费偏好

合计

娱乐偏好 ……

合计

生活偏好

• TGI取值范围[0,+∞]
• TGI=0，说明用户没有对应的偏好；
• 0<TGI<1，说明用户偏好低于总体用户群体；
• TGI=1，说明用户偏好与总体用户群体水平相当；
• TGI>1，说明用户对应的偏好高于总体用户群体水平，指数越大，

偏好程度越高；



17/4/21 16实时分析驱动用户资产成长

© Analysys 易观 www.analysys.cn

PART 3

易观大数据产品易观万像



17/4/21 17实时分析驱动用户资产成长

易观大数据产品之易观万像

中国移动互联网用户在移动智能终端设备上的行为监测和

分析产品，基于易观中国数字消费者海量的用户行为分析

和统计，帮助广告公司及广告主洞悉目标人群行为偏好及

媒体价值；通过多维度的人群筛选，锁定目标人群在移动

互联网的APP媒体偏好和行为偏好，助力广告公司及广告

主在媒介选择和营销策略制定时，选择最佳的目标人群广

告投放方案提供数据支持，从而提升广告投放效率。

易观万像

目标受众筛选

发现目标人群

受众行为分析

多重维度选择

广告投放媒介

媒介选择计划

论证选择媒介的

用户画像及价值

多维度产品分析指标

4大指标体系，20个APP应用

基础指标，找到最适合的传

播载体

多维度用户行为分析

性别，年龄，地域，关注领

域，使用设备，运营商筛选，

直达目标用户

全面的领域/APP覆盖面

产品覆盖279个细分领域，超

过3万款应用、1万款游戏，

最新最热门的都在这里
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易观万像产品模块功能框架

领域/APP发现

移
动TO

P

榜

目标人群发现

人
口
属
性

数据分析

领域规模分析

领
域/APP

榜

领
域/APP

搜
索

设
备
属
性

行
为
偏
好

产品用户活跃分析

产品用户粘性分析

目标人群规模分析

目标人群APP偏好分析

产品用户设备分布

产品用户属性分布

产品分时点分析

目标人群领域偏好分析

目标人群属性分布

产品及

领域分

析

目标人

群分析

目标人群设备分布 目标人群对比分析

APP

偏
好

领
域/APP

关
注
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易观万像 - 目标受众筛选

l 社交网络类
l 即时通讯类
l 应用商店类

l 安全管理类
l 浏览器类
l 移动音乐类

l 综合电商类
l 天气类
l ……

l 网络接触习惯
l 交通出行习惯
l 旅游出行偏好

l 阅读偏好
l 医疗健康
l 网购偏好

l 金融理财偏好
l ……

l 价格段
l 操作系统
l 网络制式

l 屏幕尺寸
l 屏幕分辨率
l 品牌

l ……

l 性别
l 年龄
l 地域

l 职业
l 收入
l 婚姻

l ……
人口属性

设备属性

行为偏好

发现目标人群

四大维度精准定位目标人群

APP偏好
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易观万像 – 用户行为深层剖析量化偏好程度

行为偏好采用TGI算法，可量化用户偏好程度

行为偏好标签自由召回

召回不足，放宽TGI

召回过度，提高TGI

行为偏好标签精准细化

30大分类，200+个二级用户行为偏好标签

APP全面标签化

全网TOP2000APP

APP即人群

APP或且计算

APP标签自由组合
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不同广告投放需求下受众人群的精准定位

按照用户属性选择移动APP 按照用户行为选择移动APP

Q：准备与视频APP进行广告

合作，这么多视频APP，选择

哪个效果会更好？

A：易观万像包含移动领域

TOP榜，领域APP榜及领域

/APP搜索功能，用户可浏览

最新排行了解领域/APP现状，

也可以按照MAU和单次停留

时长进行综合评估选择。

按照流量选择移动APP

Q：广告的目标受众是年轻女

性，怎样才能直达她们？

A：易观万像对APP进行了人

口属性的标签划分，可以根

据性别、年龄、职业、收入

等搜索出目标用户经常使用

的APP，实现广告的精准投放。

Q：准备投放应试教育类广告，

如何根据受众人群行为规律精

准投放？

A：易观万像对用户行为偏好

细分30大类，200+二级分类

行为偏好标签，可针对偏好分

类标签配置TGI偏好值，使广

告投放ROI最大化。
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易观万像 – 受众行为分析

À 洞察目标受众应用场景

应用场景目标受众的人群基础数据、属性分布、

设备分布、行为偏好分布，场景分布、助力定

义目标受众应用场景

é
掌握受众行为偏好(领域)

受众在各领域的规模及偏好对比及在各领域覆

盖能力对比，助您掌握受众对领域的活跃、偏

好程度及受众使用媒体领域的渗透程度

k 掌握受众行为偏好(应用)

目标受众应用偏好排名，通过综合评估偏好应

用对目标受众的媒体价值



17/4/21 23实时分析驱动用户资产成长

易观万像 – 受众对比、合并分析

À 不同受众人群对比分析

支持对不同受众的人群基础数据、属性分布、

设备分布、行为偏好分布、场景画像进行对

比分析

é
受众人群合并分析

支持不同受众人群合并（交集、并集、补集），

深度剖析人群合并操作后的差异特征，及其关

联关系，受众分析更精准
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易观万像 – 受众场景分析

À 多维度、深度场景画像剖析

剖析受众人群在各子场景TGI偏好，规模数量、

启动APP偏好，行为偏好、粘性等多维度指标

深度分析

é
多场景下的人群画像解读

解读受众人群各性别、各消费能力等级、各年

龄区间、各地域等级等维度下的场景TGI偏好

情况

k 典型的行为偏好场景

支持生活场景、商旅场景、交通出行场景、投

资理财场景、医疗健康场景、消费场景、旅游

场景、娱乐场景、工作商务场景、教育学习场

景等
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易观万像 – 媒介质量深度分析

移动媒介覆盖量

易观万像提供2000个APP，受众

人群在每个APP中的渗透数据，并

提供对比分析

高价值媒介质量深度分析

4大指标体系、20个基础及创新指标全
面评价应用

每个相应指标的APP及受众人群数据
比对参考

偏好APP相应指标的数据比对参考

偏好领域相应指标的详细数据
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易观是中国市场领先的大数据分析公司，自成立以来，易观打造了以海量数字用户资产及算法模型为核心的大数据与分析服务生态体系。

易观始终致力于利用大数据分析技术，为企业提供数字用户画像及竞争分析等产品服务，助力产品运营；并通过对企业数字用户资产的

经营与管理，帮助企业实现增收、节支、提效和避险。易观产品家族包括易观千帆、易观方舟、易观万像、易观博阅等，截止2017年3月

31日，易观覆盖18亿智能终端，监测超过178万款移动应用。

关于易观



十七年品牌坚实成长，五年技术沉淀和高速发展

• 易观国际集团成立

• Gartner的中国区独家分

析合作伙伴

2000

2012 2013/2014 2015 2016 2017

易观大数据公司成立 搭建移动用户数据整合平台，推出ECDC 推出易观千帆 获得B轮高额投资 精彩继续

“互联网+”首创
者于揚创立

创立愿景
成为中国数据原油
时代的炼油厂和加
油站

核心产品-易观博阅&ECDC
创新市场/企业价值评估工具，依
托易观多年行业分析经验和数据
积累，反映中国互联网经济的深
度分析产品

推出首届“分析师大赛”，成为互联
网黄埔军校；推出中国首部互联网产
业年鉴，记录中国互联网成长；
服务客户：百度、腾讯、华为、联想、
阿里巴巴、中国移动、工行等

核心产品-易观千帆
评估和对标分析工具，基于中国
消费者在智能终端上的海量行为
数据，对数字产品进行产品及用
户画像分析

相继扩张至成都、深圳、长沙等地，
进行全国业务与研发团队扩张；获得
A轮融资，加大产品及研发投入；
服务客户：美图秀秀、一下科技、唯
品会、京东、网易、今日头条、招商
银行、随手记、英雄互娱、乐视等

核心产品-易观万像
用户分析与人群洞察工具，基于
易观中国消费者海量的用户行为
分析和统计，进行广告投放媒介
策略制定

提出“数据新能源”理论；获得B轮
高额融资，深创投领投；
开始推出第一方数据服务，服务客户：
宏盟、群邑、肯德基、东方航空、春
秋航空、中英人寿、星巴克、首汽、
丰田、芒果TV等
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易观数据服务的行业客户
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