
品牌赞助效果优化

Sponsorship Value Creator(SVC)

解决方案介绍



综艺、影视剧节目越来越火，用户关注度越来越高，而赞助费用却不断上涨

节目数量多

赞助植入丰富

观众覆盖与参与度高

全年仅综艺目数就超过400档，

受到观众强烈追捧

显著的赞助效果使得各品牌主纷纷加大

赞助力度，催生了多种赞助形式

综艺影视剧节目的收视率节节攀升，大

量相关话题让观众纷纷参与其中
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通过赞助节目来提升品牌价值时，您或许会面临以下问题：

我该采用什么赞助形式？

-冠名？

-口播？

我该选择哪档节目进行赞助？

我花的这笔赞助费到底值不值？

-脱口秀类？

-户外竞技类？

-观众喜欢这个节目吗？

-观众记住我的品牌了吗？

-观众会更喜欢我的品牌吗？

赞助前

-产品陈设？

-滚屏字幕？

-歌唱类？

-美食类？

赞助后



艾瑞赞助效果优化模型，帮您做出最佳赞助决策
SVC - iResearch Sponsorship Value Creator

通过SVC优化模型与艾瑞赞助行业三大数据库的分

析计算，找到最适合您品牌的赞助节目类型与赞助

形式，优化您的赞助方案，让您的赞助费用获得最

大回报

监测您的赞助节目，通过SVC指数模型全面评估品

牌节目赞助效果，横向对比行业均值了解与竞品赞

助效果的差异，纵向对比了解您品牌在消费者心目

中的变化，充分做到赞助效果心中有数

SVC指数模型

了解您的品牌赞助效果

SVC优化方案

找到您品牌的最佳赞助节目类型与赞助形式



SVC模型体系框架

预测优化

归因

SVC

节目价值

节目-品牌
相关性

品牌资产

赞助权益
监测

专家委员会
评分



三大数据库驱动赞助效果评估与方案优化

艾瑞SVC三大数据库 艾瑞SVC优化方案

艾瑞SVC

节目类型数据库

艾瑞SVC

植入形式数据库

行业累计数据

利用SVC数据库模型计

算分析，得出最适合您

品牌的赞助方案

通过SVC指标横向对比

Norm值，评估您品牌

的赞助效果

艾瑞SVC

指数数据库
项目累计数据

数据积累



数据库分类与专家委员会评价体系

SVC数据库

节目类型数据库

团队经验实力

内容吸引力

明星/嘉宾热度

植入形式数据库

相关性

创新性

导演、制片人的水平、经验与名气，是否有较为丰富

的同类节目经验

综艺节目-创新性吸引力：节目形式是否新颖有趣吸引人

影视剧-IP吸引力：剧集是否由大IP改编，IP的热度如何

品牌/产品植入形式与赞助节目内容相吻合程度，是否能

很好地与剧情相融合

植入形式的创新度，是否在节目中有创意的呈现产品/品

牌，并能较好引起观众注意力

1. 专家委员会综合打分制，专家委员会由艾瑞及行业专家组成，定期对市面上新出现的综艺节目及其所包含的具体植入形式进行评估打分
2. 社会化媒体数据监测，对不同明星/嘉宾的热度进行分析

数据库分类 评价体系 指标阐释

评价
机制

节目是否有重量级明星/嘉宾参加，参与明星/嘉宾的受

欢迎关注度如何



通过艾瑞SVC节目类型数据库，选择最佳赞助节目类型

艾瑞SVC节目类型数据库

分析各节目类型

在SVC指标体系

上的表现

根据您的传播需

求选择赞助节目

分析各目标人群

对各节目类型的

关注度喜好度

根据您品牌的目标

受众选择赞助节目

艾瑞SVC节目类型赞助优化方案

节目类型数据库

综艺节目 影视剧

谈话/脱口秀 招聘类 言情剧 宫廷剧

户外竞技类 女性时尚类 历史剧 警匪剧

相亲婚恋类 旅行类 武侠剧 军事剧

知识闯关类 晚会类 古装剧 神话剧

歌唱选秀类 资讯播报类 农村剧 谍战剧

才艺选秀类 角色体验类 偶像剧 家庭伦理类

综合游戏类 母婴养育类 喜剧/搞笑 其他类型

美食类 其他类型 ……



通过艾瑞SVC植入类型数据库，选择最佳植入形式

多角度解析各植

入形式在SVC指

标体系上的表现

根据您的品牌特点

与预算，选择效果

最佳的植入形式

艾瑞SVC植入形式数据库 艾瑞SVC植入形式赞助优化方案

植入形式数据库

冠名 产品使用

主持人口播 服装赞助

明星/嘉宾口播 奖品提供

画外音口播 品牌大背景图/海报露出

互动类微信微博 品牌小标/LOGO露出

道具露出 后期字幕品牌露出

产品展现 图标压屏条角标飞字

近距离产品特写 ……



SVC指数三维度层层递进，助力全面把握赞助效果

节目-品牌
相关性

节目价值 品牌资产

收视度

重复收视度

口碑传播度

回忆度

相关度

认知提升度

喜爱提升度

推荐提升度

SVC指数



SVC标准化指标体系

节目价值

节目-品牌
相关性

品牌资产

 收视度：观众收看赞助节目的热度

 重复收视度：观众出于喜爱而持续收看节目的程度

 口碑传播度：观众出于对节目的追捧热爱，自发在社交媒体讨论与获取

节目信息的程度

 回忆度：观众对于节目中出现赞助品牌的印象深刻程度

 相关度：观众认为植入品牌与节目内容的相关程度

 认知提升度：看过节目者相对于没看过节目者对于品牌的认知变化差异

 喜爱提升度：看过节目者相对于没看过节目者对于品牌的喜爱变化差异

 推荐提升度：看过节目者相对于没看过节目者对于品牌的推荐变化差异

SVC
指数



多数据源整合的解决方案

样本分析数据
社会化

媒体数据
搜索指数

艾瑞专有

监测数据



连续性、快速、丰富的成果交付

每周自动更新数据(延迟二周),可

随时自助查看品牌赞助效果历史

数据

数据监测平台

快速、直观显示品牌赞助效果动

态变化

Excel版本简易数据周报

全面、深入分析品牌在赞助节目的

总体赞助效果，并给出针对性的优

化建议

专业的PPT结案报告



ROI监测与优化
一体化解决方案

多数据源整合
的解决方案

数据库驱动方案
评估与优化

快速、及时的
数据反馈

为 什 么 选 择 SVC



为 什 么 选 择

多年对视频行业的
深刻理解与洞察

专业的多平台
全流量监测数据产品

数据库驱动方案
评估与优化

艾瑞



Create a better sponsorship value！

SVC

节目价值

节目-品牌
相关性

品牌资产

赞助节目
类型

赞助植入
形式


